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▪ En l’absence d’évènements professionnels d’envergure, Cannes observe un

ralentissement de son activité en novembre 2022, les hôteliers affichant des taux

d’occupation en baisse par rapport au mois précédent. Les prix moyens ont pu en

revanche observer une hausse grâce aux vacances scolaires en début de mois ainsi que

les ponts du 1er et 11 novembre.

▪ Les hôtels et résidences cannois enregistrent 37% d’occupation, un niveau en baisse de

8,7 points à novembre 2019, mais en progression de 4,5 points par rapport à novembre

2021. Les indicateurs diminuent pour la totalité des segments hôteliers et des résidences

par rapport à novembre 2019.

▪ Les segments milieu de gamme et luxe enregistrent les baisses de taux d’occupation les

plus marquées par rapport à novembre 2019 : respectivement -14,1 points et -11 points.

En revanche, le segment haut de gamme se révèle être le créneau résistant le mieux avec

41,5% de taux d’occupation, la baisse la plus modérée en comparaison aux autres

créneaux, de -2,3 points par rapport à novembre 2019.

▪ Les prix moyens sont en croissance pour les segments super-économiques, haut de

gamme et luxe, supérieurs de respectivement 11,5%, 2,5% et 11,3% par rapport à

novembre 2019. Toutes catégories confondues, il atteint 165,5€ HT, soit une croissance

de 6,9% par rapport à novembre 2019.

Prix moyen et RevPAR en euros HT - Source: MKG_destination

L’ANALYSE DU MOIS DE NOVEMBRE 2022

▪ Malgré cette hausse du prix moyen, le RevPAR enregistre une baisse de -13,4% par

rapport à novembre 2019, en atteignant 61,2€ HT, tous créneaux confondus.

▪ En novembre 2022, la fréquentation est nettement supérieure la semaine par

rapport au week-end : le taux d’occupation atteint 41,3% la semaine contre 25,3% le

week-end, soit un delta de 16 points. En effet, malgré le début du mois marqué par

les vacances scolaires, la fréquentation se prête davantage aux clientèles d’affaires

en novembre à Cannes.

▪ Le prix moyen est en revanche quasi-similaire entre la semaine et le week-end,

s’élevant respectivement à 178,4€ et 178,9€, toutes catégories confondues*.

▪ Au mois de novembre, Cannes enregistre un taux d’occupation inférieur à la

moyenne des Alpes Maritimes (45,4%, -8,4 points) et également inférieur à celui de

la Région Sud (52,6%, -15,6 points).

* La moyenne de l’échantillon daily est tiré à la hausse par une majorité d’hôtels de créneaux

supérieurs.

TO
37,0%

PM 
165,5€

RevPAR
61,2€
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BAROMÈTRE MENSUEL DE CANNES

N O V E M B R E  2 0 2 2

L e s  r é s u l t a t s  d ’ a c t i v i t é  d e s  h ô t e l s  e t  r é s i d e n c e s  h ô t e l i è r e s  d e  C a n n e s  p a r  s e g m e n t

Nombre d'hôtels étudiés sur la période : 42

Nombre de chambres étudiées sur la période : 4 032

Taux de participation sur le mois en cours : 100%

Taux d’ouverture sur le mois en cours : 100%

Taux d’occupation basé sur chambres disponibles à la vente : 37,0%

Taux d’occupation basé sur un inventaire total : 35,8%

Source: Base de données MKG_destination

Luxe : Hôtels 4* et 5* au prix moyen supérieur à 400€

var. var. var. var. var. var. var. var. var. var. var. var.

N-1 (pts) N-3 (pts) N-1 (%) N-3 (%) N-1 (%) N-3 (%) N-1 (pts) N-3 (pts) N-1 (%) N-3 (%) N-1 (%) N-3 (%)

Economique 38,4% 32,5% 5,8 -10,5 70,9 61,1 15,9% 11,5% 27,2 19,9 36,7% -12,5% 62,7% 43,2% 19,4 -2,2 95,4 84,4 13,0% 28,3% 59,8 36,5 63,8% 23,9%

Moyen de Gamme 29,6% 35,1% -5,5 -14,1 104,2 88,2 18,2% -8,9% 30,9 31,0 -0,4% -38,3% 59,1% 42,2% 16,8 1,1 162,9 157,4 3,5% 23,2% 96,2 66,5 44,7% 25,6%

Haut de Gamme 41,5% 31,5% 10,0 -2,3 128,7 98,6 30,6% 2,5% 53,4 31,1 71,8% -2,9% 58,6% 33,9% 24,7 -3,5 215,4 184,8 16,5% 28,0% 126,3 62,7 101,5% 20,8%

Luxe 38,7% 33,9% 4,8 -11,0 246,6 217,4 13,4% 11,3% 95,4 73,7 29,5% -13,3% 68,9% 32,2% 36,6 0,7 663,9 548,6 21,0% 51,5% 457,3 176,9 158,6% 53,2%

Résidences hôtelières 28,7% 24,3% 4,4 -2,5 109,6 90,6 21,0% -7,2% 31,5 22,0 42,8% -14,7% 56,0% 32,2% 23,8 -2,5 191,9 172,4 11,4% 19,0% 107,5 55,6 93,4% 14,0%

GLOBAL 37,0% 32,5% 4,5 -8,7 165,5 141,9 16,6% 6,9% 61,2 46,1 32,7% -13,4% 63,8% 35,5% 28,3 -0,3 387,2 303,3 27,7% 42,0% 247,0 107,8 129,2% 41,2%

GLOBAL HORS LUXE 35,7% 31,5% 4,2 -7,0 99,2 81,0 22,5% 0,5% 35,4 25,5 39,0% -16,0% 60,1% 38,2% 21,9 -0,8 154,2 138,7 11,1% 23,8% 92,6 52,9 74,9% 22,1%

2022 2021 2022 2021 2022 2021 2022 2021 2022 2021 2022 2021

  
RevPAR HT (en euros)Prix Moyen HT (en euros)Taux d'Occupation %RevPAR HT (en euros)Prix Moyen HT (en euros)Taux d'Occupation %

RESULTATS MENSUELS D'ACTIVITE HOTELIERE

A CANNES du mois de novembre 2022

RESULTATS CUMULES D'ACTIVITE HOTELIERE

A CANNES (données cumulées de janvier à novembre 2022)
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REVPARPRIX MOYENTAUX D’OCCUPATION

BAROMÈTRE MENSUEL DE CANNES
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Taux d’occupation basé sur chambres disponibles à la vente : 37,0%

Taux d’occupation basé sur un inventaire total : 35,8%

Source: Base de données MKG_destination

Nombre d'hôtels étudiés sur la période : 42

Nombre de chambres étudiées sur la période : 4 032

Taux de participation sur le mois en cours : 100%

Taux d’ouverture sur le mois en cours : 100%

var. var. var. var. var. var. var. var. var. var. var. var.

N-1 (pts) N-3 (pts) N-1 (%) N-3 (%) N-1 (%) N-3 (%) N-1 (pts) N-3 (pts) N-1 (%) N-3 (%) N-1 (%) N-3 (%)

2* 32,5% 28,9% 3,6 -8,3 59,0 51,3 14,9% 12,5% 19,2 14,8 29,3% -10,4% 61,5% 39,5% 22,0 1,2 70,6 66,9 5,7% 21,3% 43,4 26,4 64,4% 23,7%

3* 45,5% 34,9% 10,5 -7,2 86,0 74,2 16,0% -2,0% 39,1 25,9 50,9% -15,5% 63,5% 39,9% 23,7 -2,1 129,4 110,5 17,2% 21,2% 82,2 44,0 86,7% 17,4%

4* 37,0% 28,9% 8,1 -8,0 130,1 103,9 25,2% -5,5% 48,1 30,0 60,5% -22,3% 60,1% 35,7% 24,5 -2,0 237,3 197,2 20,3% 34,2% 142,7 70,4 102,8% 29,8%

5* 37,5% 34,7% 2,8 -10,7 265,2 222,7 19,1% 14,8% 99,4 77,3 28,6% -10,7% 67,6% 32,3% 35,3 0,5 711,9 578,6 23,0% 52,8% 481,0 186,8 157,5% 53,9%

Résidences hôtelières 28,7% 24,3% 4,4 -2,5 109,6 90,6 21,0% -7,2% 31,5 22,0 42,8% -14,7% 56,0% 32,2% 23,8 -2,5 191,9 172,4 11,4% 19,0% 107,5 55,6 93,4% 14,0%

GLOBAL 37,0% 32,5% 4,5 -8,7 165,5 141,9 16,6% 6,9% 61,2 46,1 32,7% -13,4% 63,8% 35,5% 28,3 -0,3 387,2 303,3 27,7% 42,0% 247,0 107,8 129,2% 41,2%

GLOBAL HORS 5* 36,7% 31,1% 5,6 -7,6 107,7 85,8 25,6% -2,1% 39,6 26,7 48,1% -18,8% 60,6% 36,7% 23,8 -1,4 179,5 154,1 16,5% 27,9% 108,7 56,6 92,2% 24,9%

RESULTATS MENSUELS D'ACTIVITE HOTELIERE RESULTATS CUMULES D'ACTIVITE HOTELIERE

A CANNES du mois de novembre 2022 A CANNES (données cumulées de janvier à novembre 2022)

Taux d'Occupation % Prix Moyen HT (en euros) RevPAR HT (en euros) Taux d'Occupation % Prix Moyen HT (en euros) RevPAR HT (en euros)
  

2022 2021 2022 2021 2022 2021 2022 2021 2022 2021 2022 2021

BAROMÈTRE MENSUEL DE CANNES

N O V E M B R E  2 0 2 2
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REVPARPRIX MOYENTAUX D’OCCUPATION

BAROMÈTRE MENSUEL DE CANNES
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L e s  r é s u l t a t s  d ’ a c t i v i t é  d e s  h ô t e l s  e t  r é s i d e n c e s  h ô t e l i è r e s  d e  C a n n e s  p a r  c a t é g o r i e
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Source : l’Observatoire statistiques quotidien de MKG_destination, provenant d’une collecte de statistiques au jour le jour composé à 85% du segment haut de gamme – luxe.

Nombre d'hôtels étudiés sur la période : 24

Nombre de chambres étudiées sur la période : 2 981

Taux de participation / échantillon mensuel : 74%

Taux d’ouverture sur le mois en cours : 100%

A CANNES du mois de septembre 2022

2022 2021
var.

N-1 (pts)

var.

N-3 (pts)
2022 2021

var.

N-1 (%)

var.

N-3 (%)
2022 2021

var.

N-1 (%)

var.

N-3 (%)
Cannes & alentours 41,3% 35,1% 6,2 -17,5 178,4 152,1 17,3% -10,9% 73,6 53,4 37,9% -37,4%
Cannes & alentours 25,3% 30,1% -4,8 -6,4 178,9 157,5 13,6% 19,7% 45,3 47,4 -4,4% -4,6%

34,9% 33,1% 1,8 -13,1 178,5 154,1 15,9% -4,5% 62,3 51,0 22,1% -30,6%

Week end
Cannes & alentours

RESULTATS MENSUELS D'ACTIVITE HOTELIERE
Taux d'Occupation % Prix Moyen HT (en euros) A CANNES (données cumulées de janvier à septembre 2022)

Semaine

BAROMÈTRE MENSUEL DE CANNES

N O V E M B R E  2 0 2 2

L e s  r é s u l t a t s  d ’ a c t i v i t é  h ô t e l i è r e  e n  « s e m a i n e »  e t  e n  « w e e k - e n d »
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Nombre de chambres Hôtellerie de Luxe à Cannes : 1 815

Nombre de chambres Hôtellerie de Luxe à Monaco : 2 008

Nombre de chambres Hôtellerie de Luxe à Paris : 6 700

BAROMÈTRE MENSUEL DE CANNES

N O V E M B R E  2 0 2 2

L e s  r é s u l t a t s  d ’ a c t i v i t é  h ô t e l i è r e  c o m p a r é e  à  C a n n e s

var. var. var. var. var. var. var. var. var. var. var. var.

N-1 (pts) N-3 (pts) N-1 (%) N-3 (%) N-1 (%) N-3 (%) N-1 (pts) N-3 (pts) N-1 (%) N-3 (%) N-1 (%) N-3 (%)

Cannes 37,0 32,5 4,5 -8,7 165,5 141,9 16,6 6,9 61,2 46,1 32,7 -13,4 63,8 35,5 28,3 -0,3 387,2 303,3 27,7 42,0 247,0 107,8 129,2 41,2

Cannes Luxe 38,7 33,9 4,8 -11,0 246,6 217,4 13,4 11,3 95,4 73,7 29,5 -13,3 68,9 32,2 36,6 0,7 663,9 548,6 21,0 51,5 457,3 176,9 158,6 53,2

Monaco Luxe 40,2 42,5 -2,3 -11,6 300,3 263,1 14,1 31,5 120,8 111,8 8,1 2,0 58,0 40,8 17,2 -10,1 525,4 441,4 19,0 33,6 304,9 180,2 69,2 13,8

Paris Luxe 68,5 65,1 3,4 -4,1 574,5 424,0 26,2 35,6 393,7 1200,3 32,8 28,0 66,6 32,6 34,0 -2,7 638,9 423,0 33,8 34,3 425,4 137,9 173,3 29,0

Nice 50,1 45,0 5,1 -4,7 89,4 80,8 10,6 9,6 44,8 36,4 23,2 0,2 70,1 41,6 28,5 -4,4 157,9 117,9 33,9 19,1 110,8 49,1 125,7 12,0

Alpes-Maritimes 45,4 41,4 3,9 -4,2 98,9 87,3 13,3 5,8 44,8 36,1 24,1 -3,2 67,0 41,1 25,9 -2,1 196,3 154,0 27,4 24,4 131,5 63,3 107,6 20,5

Antibes - CASA 36,9 41,1 -4,2 -2,3 76,8 67,5 13,8 -0,7 28,3 27,8 2,1 -6,5 60,1 40,7 19,4 -0,9 137,0 111,8 22,6 25,5 82,4 45,5 81,0 23,7

RESULTATS MENSUELS D'ACTIVITE HOTELIERE RESULTATS CUMULES D'ACTIVITE HOTELIERE

A CANNES du mois de novembre 2022 A CANNES (données cumulées de janvier à novembre 2022)

Taux d'Occupation % Prix Moyen HT (en euros) RevPAR HT (en euros) Taux d'Occupation % Prix Moyen HT (en euros) RevPAR HT (en euros)

2021

  

2022 2021 2022 2021 2022 2021 2022 2021 2022 2021 2022
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BAROMÈTRE MENSUEL DE CANNES

N O V E M B R E  2 0 2 2

L e s  r é s u l t a t s  d ’ a c t i v i t é  h ô t e l i è r e  c o m p a r é e  à  C a n n e s

REVPAR
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LA REPARTITION DE LA CLIENTELE PAR NATIONALITE
(en % de nuitées générées)

Rappel des résultats de 
2021

Classement Pays Economique
Moyen de 
Gamme

Haut de 
Gamme

Luxe Résidences Global
Global 

hors luxe
Global

Classement 
2021

1 France 78,9% 79,5% 68,2% - 39,3% 71,6% 71,6% 79,0% 1

2 Italie 8,3% 4,0% 7,0% - 8,1% 6,5% 6,5% 6,7% 2

3 Royaume-Uni 0,8% 3,7% 4,6% - 17,3% 4,1% 4,1% 1,8% 4

4 Espagne 0,0% 1,4% 4,3% - 3,5% 3,0% 3,0% 1,6% 6

5 Etats-Unis 8,5% 0,2% 2,3% - 0,0% 2,6% 2,6% 0,0% -

BAROMÈTRE MENSUEL DE CANNES

N O V E M B R E  2 0 2 2

N a t i o n a l i t é s



GLOSSAIRE

▪ Taux d’occupation : Rapport entre le nombre de chambres vendues (ou appartements) et le nombre de chambres disponibles (ou appartements)

▪ Chambres occupées : ensemble des chambres loué ́es par l’hôtel, y compris les gratuité ́s.

▪ Chiffre d’affaires : Seul le chiffre d’affaires hébergement est utilisé dans les traitements. Le chiffre d’affaires restauration n’est pas pris en compte.

▪ Prix moyen : Chiffre d’affaires hébergement divisé par le nombre de chambres vendues (ou appartements).

▪ RevPAR : Taux d’occupation multiplié par le prix moyen ou CA hébergement divisé par le nombre de chambres disponibles (ou appartements).

▪ Evolution (pts ou %) : Hausse ou baisse comparée à la même période de l’année précédente.

Abréviations:

▪ TO : Taux d’occupation

▪ PM : Prix moyen

▪ YTD : Year to Date

Prix moyen et RevPAR sont donnés hors taxes.

Les catégories hôtelières utilisées dans les calculs sont celles communiquées par le mandataire.

Les segments analysés : dans un souci de clarté et de cohérence d’analyse au niveau national, la catégorie d'hôtels prise en compte est établie en

fonction de l'ancien classement correspondant à un certain type de produit. En effet, tous les hôtels n'ayant pas encore obtenu leur nouveau classement,

il est préconisé d'adopter cette méthode afin de pouvoir comparer les destinations entre elles. Lorsque tous les hôtels présents dans cette analyse auront

obtenu la nouvelle classification, un ajustement sera fait dans ce rapport. La catégorie super-économique correspond aux établissements anciennement

classés 0/1*, la catégorie économique aux établissements classés 2*, la catégorie moyen de gamme aux établissements classés 3* et la catégorie haut de

gamme aux établissements classés 4*.

MÉTHODOLOGIE CONTACT

MKG_destination: 
Guillaume RICHOUX

01 56 56 87 96
observatoire@mkg-consulting.com

CONVENTIONS

mailto:observatoire@mkg-consulting.com
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