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L'ANALYSE DU MOIS DE FEVRIER 2022

A Cannes, en février 2022, le faible taux d'occupation du marché hételier est davantage lié a
la saison hivernale et a la moindre programmation d'événements professionnels, qu'a la
crise sanitaire.

Le taux d'occupation du marché hételier et para-hételier de Cannes s'établit a 38,8%, un
indicateur supérieur de 2,4 points a février 2019. Par ailleurs, le niveau de remplissage a été
limité par le report de I'lPEM (International Private Equity Market), au 20 et 22 septembre
2022, au lieu 1¢r au 3 février.

Malgré la venue d'une clientéle étrangére encore limitée, un retour progressif au niveau
pré-Covid est observé sur la destination :

* Au cours du mois de février 2022, les taux d'occupation sont en hausse par rapport a
février 2019, sauf sur le créneau haut de gamme (-1,6 point). Le segment milieu de
gamme atteint un taux d'occupation de 37%, soit +9,4 points par rapport a février 2019,
suivi par les résidences hételiéres (+5 points) et le luxe (+2,2 points). Le segment
économique est stable (+0,1 point).

* Les prix moyens sont, pour la totalité des segments hoteliers, nettement supérieurs a
ceux enregistrés en février 2019 : toutes catégories confondues (hotels et résidences), il
s'éléve a 125,5€, soit une hausse de 18,3% par rapport a février 2019. Cette progression
est particulierement marquée sur les catégories luxe (+32,5%) et haut de gamme
(+25,6%).

Prix moyen et RevPAR en euros HT - Source: MKG_destination

RevPAR

48,7€

En février 2022, le taux d'occupation est supérieur de 5,3 points en week-end (40,5%),
comparé a la semaine (35,2%). En 2019, la tendance était a l'inverse, avec un taux
d'occupation en semaine plus élevé par rapport au week-end. Durant les vacances scolaires
de février, les destinations balnéaires du sud de la France ont bénéficié d'une météo
clémente favorisant les séjours de loisirs.

La différence d'activité se fait également ressentir sur le prix moyen qui s'illustre par un
indicateur supérieur de plus d'une vingtaine d’euros le week-end comparé a la semaine.

A I'échelle du territoire, la destination de Cannes enregistre un taux d'occupation inférieur
de 7,2 points a la moyenne départementale (46%) en février 2022, et également inférieur
de 10,3 points par rapport a la Région Sud (49,1%).

En février 2022, la clientele domestique reste largement majoritaire avec 87% des nuitées
générées par la clientéle francaise, suivi a 3,3% par la clientele italienne et la clientéle
britannique a 1,6%.

Les indicateurs du marché hételier cannois sont prometteurs compte-tenu d‘une
évolution qui tend vers des résultats comparables a 2019. Néanmoins, un
changement de comportement s'observe avec une fréquentation hételiére plus
élevée sur les weekends.

Les performances pour le mois de mars 2022 devraient étre satisfaisantes grace a la
tenue de I'un des événements majeurs de Cannes, le MIPIM, du 15 au 18 mars.
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BAROMETRE MENSUEL DE CANNES

Les résultats d’activité des hotels et résidences hotelieres de Cannes par segment

FEVRIER 2022

Taux d'Occupation %

RESULTATS MENSUELS D'ACTIVITE HOTELIERE
A CANNES du mois de février 2022

RevPAR HT (en euros)

Taux d'Occupation %

RESULTATS CUMULES D'ACTIVITE HOTELIERE

A CANNES (données cumulées de janvier a février 2022)

RevPAR HT (en euros)

var.

var.

var. var. var. var. var. var.
2022 2021 2022 2021
202 22 v v | D2 | 0T Lo | 02 122 Lnvaew Lnvaew | 2022 | 2% I nage s | D2 | 20T e Loy | 2022 ] 22 N | N30

Economique 383% | 17,1% 21,2 0,1 57,4 59,7 -3,8% 18,8% 22,0 10,2 1154% | 192% | 33.2% | 16,0% 17,3 -4.1 54,3 60,1 -9,6% 12,3% 18,1 9,6 88,0% -0,1%
Moyen de Gamme 36,9% 16,8% 20,1 9,4 78,1 88,1 -11,.3% 8,7% 28,9 14,8 94,9% | 45,6% | 27,9% 15,5% 12,4 1,8 77,8 86,4 -9,9% 5,5% 21,7 13,4 62,3% 12,8%
Haut de Gamme 35,6% 6,2% 29,4 -1,6 100,2 91,2 9,9% 25,6% 35,7 5,6 533,8% | 20,3% | 27,4% 5,8% 21,6 -7,1 108,7 90,8 19.7% | 31,0% 29,7 5,3 464,6% | 4,1%
Luxe 42,7% - - 2,2 225,2 - - 32,5% 96,1 - - 39,6% 34,5% - - -11,2 236,1 - - 32,0% 81,4 - - -0,4%
Résidences hoteliéres 37,6% - - 5,0 77,4 - - 14,0% 29.1 - - 31,5% | 26,7% - - -1,6 76,9 - - 7,1% 20,6 - - 1.1%
GLOBAL 38,8% 6,7% 321 24 125,5 74,7 68,1% 18,3% 48,7 5,0 876,1% | 26,1% 30,7% 5,7% 251 -5,9 127,2 74,8 70,1% 7,.9% 39.1 4,2 824,3% -9,6%
GLOBAL HORS LUXE 37.2% 9,6% 27,6 33 77.4 74,7 3,6% 21,0% 28,8 71 303,0% | 32,8% 29,3% 8,8% 20,5 -2,1 78,4 74,8 4,8% 19,9% 23,0 6,6 247,3% 12,0%

Taux d'occupation basé sur chambres disponiblesalavente: | 38,8% Nombre d'hétels étudiés sur la période : 39 Taux de participation sur le mois en cours : 100%

Taux d'occupation basé sur un inventaire total : 32,1% Nombre de chambres étudiées sur la période : 4137 Taux d'ouverture sur le mois en cours : 100%

Luxe : Hotels 4* et 5% au prix moyen supérieur & 400€

Source: Base de données MKG_destination
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BAROMETRE MENSUEL DE CANNES

Les résultats d’activité des hdtels et résidences hotelieres de Cannes par segment
FEVRIER 2022

Taux d’occupation RevPAR
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BAROMETRE MENSUEL DE CANNES

Les résultats d’activité des hotels et résidences hotelieres de Cannes par catégorie
FEVRIER 2022

RESULTATS MENSUELS D'ACTIVITE HOTELIERE RESULTATS CUMULES D'ACTIVITE HOTELIERE
A CANNES du mois de février 2022 A CANNES (données cumulées de janvier a février 2022)
Taux d'Occupation % RevPAR HT (en euros) Taux d'Occupation % RevPAR HT (en euros)
2022 2021 var. var 2022 2021 var. var. 2022 2021 var. var. 2022 2021 var. var.
LN (Rt I NSt L) NS AN N3 L N-T(ets) | N-3(pts) | L LN e L L NG N3

2* 34,8% 9,9% 24,9 0,9 51,7 53,9 -4,1% 10,9% 18,0 54 236,0% | 13,9% | 31,0% 9,2% 21,8 1,0 50,2 54,3 -7,6% 8,5% 15,5 5,0 211,0% 12,3%
3* 41,3% 12,5% 28,8 8,1 66,1 60,7 8,9% 8,5% 27,3 7,6 260,0% | 349% | 31,3% | 11,2% 20,1 -3,7 63,8 61,3 4,2% 2,7% 20,0 6,9 191,3% -8,2%
4 32,9% 9,4% 23,5 -1,9 95,7 89,6 6,8% 22,1% 31,4 8,4 273,7% | 15,3% | 25,0% 8,8% 16,2 -6,4 102,6 88,6 159% | 25,9% 25,7 7,8 229,5% 0,2%
5* 42,7% - - 2,2 225,2 - - 32,5% 96,1 - - 39.6% | 34,5% - - -11,2 236,1 - - 32,0% 81,4 - - -0,4%
Résidences hotelieres 37,6% - - 5,0 77,4 - - 14,0% 29,1 - - 31,5% | 26,7% - - -1,6 76,9 - - 7.1% 20,6 - - 1,1%
GLOBAL 38,8% 6,7% 32,1 2,4 125,5 74,7 68,1% 18,3% 48,7 5,0 876,1% 26,1% 30,7% 5,7% 25,1 -5,9 127,2 74,8 70,1% 7,9% 39,1 4,2 824,3% -9,6%
GLOBAL HORS 5* 37.2% 9,6% 27,6 3,3 77.4 74,7 3,6% 21,0% 28,8 71 303,0% 32,8% 27,7% 8,3% 19.4 -3,6 78,4 74,8 4,8% 17,2% 21,8 6,2 249,3% 3,6%

Taux d'occupation basé sur chambres disponiblesalavente | 38,8% Nombre d'hétels étudiés sur la période : 39 Taux de participation sur le mois en cours : 100%

Taux d'occupation basé sur un inventaire total : 32,1% Nombre de chambres étudiées sur la période : 4137 Taux d'ouverture sur le mois en cours : 100%

Source: Base de données MKG_destination Cannes— MKG_ destination



BAROMETRE MENSUEL DE CANNES

Les résultats d’activité des hotels et résidences hotelieres de Cannes par catégorie
FEVRIER 2022

Taux d’occupation RevPAR
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BAROMETRE MENSUEL DE CANNES

Les résultats d’activité hoteliere en «

FEVRIER 2022

semain

e »

et en

«

week-end

»

RESULTATS MENSUELS D'ACTIVITE HOTELIERE

Cannes & alentours

Taux d'Occupation % REVPAR HT (en euros)
var. var. var. var.
2022 2021 N1 (pts) | N-3 (pts) 2022 2021 N-T (%) | N-3 (%)
Cannes & alentours Semaine 35,2% 15,5% 19,7 41 157.,6 83,5 88,7% 20,2% 55,5 12,9 328,9% 7,6%
Cannes & alentours Week end 40,5% 7.9% 32,6 10,2 178,4 118,7 50,3% 26,8% 72,2 9,3 674.7% 69,5%

37,5%

12,7%

24,8

1,9

167,1

Nombre d'hotels étudiés sur la période :

15

Nombre de chambres étudiées sur la période :

2018

91,6

82,5%

24,2%

)

439,2%

Taux de participation / échantillon mensuel :

62%

Taux d’'ouverture sur le mois en cours :

98,4%

Source : I'Observatoire statistiques quotidien de MKG_destination, provenant d'une collecte de statistiques au jour le jour composé a 85% du segment haut de gamme - luxe.

Source: Base de données MKG_destination
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BAROMETRE MENSUEL DE CANNES

Evolution du taux d’occupation, du prix et du RevPAR en FEVRIER 2022
FEVRIER 2022 versus FEVRIER 2021
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BAROMETRE MENSUEL DE CANNES

Les résultats d’activité hdteliere comparée a Cannes
FEVRIER 2022

RESULTATS MENSUELS D'ACTIVITE HOTELIERE RESULTATS CUMULES D'ACTIVITE HOTELIERE
A CANNES du mois de février 2022 A CANNES (données cumulées de janvier a février 2022)
Taux d'Occupation % RevPAR HT (en euros) Taux d'Occupation % RevPAR HT (en euros)
var. var. var. var. var. var. var. var.
20221 20211 ey | NG (pts) 2022 2021 | g N3 | 2% | 2% N (pts) | N3 (pts) 022 202 N-1(%) | N-3(%)
Cannes 38,7 6,2 32,5 2,6 121,6 74,7 62,9 18,0 47,0 4,6 921,4 26,7 30,7 5,7 25,1 -5,9 127,2 74,8 70,1 7.9 39.1 4,2 824,3 -9,6
Cannes Luxe 42,7 - - 2,2 225,2 - - 32,5 96,1 - - 39,6 34,5 - - -11,2 236,1 - - 32,0 81,4 - - -0,4
Monaco Luxe 30,4 20,8 9,7 -33,1 305,2 298,3 2,3 34,7 92,8 61,9 49,9 -48,1 30,4 20,8 9,7 -33,1 305,2 298,3 2,3 34,7 92,8 61,9 49,9 -48,1
Paris Luxe 38,5 3,7 38,4 -23,3 452,5 235,3 48,0 4,8 190,5 8,7 1574,6 -32,5 16,6 171 -0,5 -50,6 478,6 427,9 10,6 2,9 79,3 73,7 7.1 -74,6
Nice 30,7 13,0 17,8 -12,8 82,4 71,0 16,1 -2,0 25,3 9,2 175,0 -30,8 30,7 13,0 17,8 -12,8 82,4 71,0 16,1 -2,0 25,3 9,2 175,0 -30,8
Alpes-Maritimes 29,7 11,8 17,9 -11,5 89,6 69,7 28,7 -2,9 26,6 8,2 224,4 -30,1 29,7 11,8 17,9 -11,5 89,6 69,7 28,7 -2,9 26,6 8,2 224,4 -30,1
Antibes - CASA 27,8 13,9 13,9 -10,1 62,8 55,6 13,0 -17.1 17,5 7,7 126,6 -39,2 27,8 13,9 13,9 -10,1 62,8 55,6 13,0 -171 17,5 7,7 126,6 -39,2
Nombre de chambres Hétellerie de Luxe a Cannes : 1815
Nombre de chambres Hétellerie de Luxe a Monaco : 2008
Nombre de chambres Hotellerie de Luxe a Paris : 6700

Source: Base de données MKG_destination Cannes— MKG_ destination



BAROMETRE MENSUEL DE CANNES

Les résultats d’activité hoteliere comparée a Cannes
FEVRIER 2022

Taux d’occupation RevPAR
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BAROMETRE MENSUEL DE CANNES

Nationalités
FEVRIER 2022

LA REPARTITION DE LA CLIENTELE PAR NATIONALITE
(en % de nuitées générées)
T e e T R Bl
amme luxe
France 69,9% 90,5% 76,4% 94.0% 86,9% 86,9% 90,9% 1
2 ltalie 23,4% 0,8% 2,1% - 3,6% 3,3% 3,3% 1,2% 4
3 Royaume-Uni 2,3% 1,4% 1,4% - 2,4% 1,6% 1,6% 1,4% 2
4 Belgique 3,4% 1,6% 0,9% - 0,0% 1,5% 1,5% 0,9% 5
5 Suisse 0,0% 0,6% 3,7% - 0,0% 0,9% 0,9% 0,7% 7

France ltalie Royaufne‘
Uni

86,9% 3,3% 1,6%

Source: Base de données MKG_destination Cannes— MKG_ destination



METHODOLOGIE

CONVENTIONS

Prix moyen et RevPAR sont donnés hors taxes.

Les catégories hotelieres utilisées dans les calculs sont celles communiquées par le mandataire.

Les segments analysés : dans un souci de clarté et de cohérence d'analyse au niveau national, la catégorie d'hotels prise en compte est établie en
fonction de I'ancien classement correspondant a un certain type de produit. En effet, tous les hotels n'ayant pas encore obtenu leur nouveau classement,
il est préconisé d'adopter cette méthode afin de pouvoir comparer les destinations entre elles. Lorsque tous les hotels présents dans cette analyse auront
obtenu la nouvelle classification, un ajustement sera fait dans ce rapport. La catégorie super-économique correspond aux établissements anciennement
classés 0/1*, la catégorie économique aux établissements classés 2*, la catégorie moyen de gamme aux établissements classés 3* et la catégorie haut de
gamme aux établissements classés 4*.

GLOSSAIRE

» Taux d’occupation : Rapport entre le nombre de chambres vendues (ou appartements) et le nombre de chambres disponibles (ou appartements)
= Chambres occupées : cnsemble des chambres louées par 'hétel, y compris les gratuités.

= Chiffre d'affaires : Seul le chiffre d'affaires hébergement est utilisé dans les traitements. Le chiffre d'affaires restauration n'est pas pris en compte.
* Prix moyen : Chiffre d'affaires hébergement divisé par le nombre de chambres vendues (ou appartements).

= RevPAR: Taux d'occupation multiplié par le prix moyen ou CA hébergement divisé par le nombre de chambres disponibles (ou appartements).

= Evolution (pts ou %) : Hausse ou baisse comparée a la méme période de I'année précédente.

=  Abréviations:

=  TO: Taux d'occupation
= PM: Prix moyen

= YTD: Yearto Date

CONTACT

MKG_destination:
Guillaume RICHOUX
0156568775
observatoire@mkg-consulting.com

MKG
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