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En septembre 2019, les hôteliers cannois affichent des performances en forte hausse par rapport à l’an dernier. En effet, toutes catégories confondues,
le RevPAR a augmenté de 34,2% avec un niveau de fréquentation en hausse de 9,8 pts et des prix moyens qui ont augmenté de 17,3%.

Les hôteliers sur place estiment que c’était: «un mois de septembre éblouissant avec un taux d’occupation qui augmente de 9.8 points au global et un
prix moyen de 17% . Bien évidemment, il y a eu l’impact du Tax Free qui s’est déporté sur septembre avec 2 nuits sur ce mois là et aussi un magnifique
Salon de la Plaisance qui est devenu en quelques années LE salon du Yachting en Europe. Mais pour faire une moyenne de 78% sur l’ensemble des
catégories, il a fallu aussi remplir les autres 23 jours : septembre voit arriver sur Cannes une belle clientèle qui paye aussi cher que celle de juillet et
apprécie de séjourner dans notre ville après le rush du mois d’août».

Les hôtels monégasques enregistrent des résultats en forte hausse en septembre 2019, ils voient leurs RevPAR augmenter de 35,3% suite à une
augmentation des prix moyens de 35,7%. Le segment luxe de Paris affiche une évolution négative de RevPAR (-4,8%) avec une baisse du taux
d’occupation de 2,1 pts, les tarifs ont diminué de 2,6%. La ville de Nice enregistre des performances en forte hausse, son RevPAR augmente de 21,1%.
Le département affiche pour sa part une augmentation de RevPAR de 24,2%.

En septembre 2019, la clientèle nationale représente 35,7% de la clientèle totale, résultat en baisse par rapport à celui de l’an passé (38,8%). En
deuxième position, la clientèle venue du Royaume-Uni, représentant 10n7% de la clientèle totale séjournant à Cannes. Les visiteurs venus d’Italie
(9,1%) occupent la troisième place.

La clientèle dominante venue à Cannes est la clientèle d’affaires et représente 61,1% de la clientèle totale. Dans sa globalité, la clientèle d’affaires, a
préféré séjourner dans des établissements du segment moyen de gamme puis économique lorsqu’elle est venue individuellement, en groupe son choix
s’est porté essentielle sur le luxe. La clientèle d’agrément, venue individuellement sur la Croisette a opté pour des hôtels du segment moyen de gamme
puis haut de gamme. En groupe, son choix s’est orienté sur les établissements du segment moyen de gamme puis haut de gamme.
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Nombre d'hôtels étudiés sur la période : 40

Nombre de chambres étudiées sur la période : 3770

L E S  R É S U LTAT S  D ’A C T I V I T É  H Ô T E L I È R E  E T  
PA R A - H Ô T E L I È R E  D E  C A N N E S  PA R  S E G M E N T

S E P T E M B R E  2 0 1 9

Source: Base de données OlaKala_destination

Source: Base de données OlaKala_destination

TAUX D’OCCUPATION MENSUEL EN % PRIX MOYEN MENSUEL EN HT REVPAR MENSUEL EN HT

Taux de participation sur le mois en cours : 96%

Taux d’ouverture sur le mois en cours : 100%

var. var. var. var. var. var.

N-1 (pts) N-1 (%) N-1 (%) N-1 (pts) N-1 (%) N-1 (%)

Economique 76,9% 68,4% 8,5 69,7 62,0 12,4% 53,6 42,4 26,4% 62,8% 59,9% 2,9 70,3 68,7 2,2% 44,1 41,2 7,2%

Moyen de Gamme 64,4% 55,9% 8,6 108,2 101,4 6,7% 69,7 56,6 23,1% 51,1% 52,3% -1,1 121,7 122,0 -0,2% 62,2 63,8 -2,4%

Haut de Gamme 82,7% 74,0% 8,7 154,2 139,7 10,4% 127,4 103,4 23,3% 65,1% 63,7% 1,4 171,3 165,6 3,4% 111,5 105,5 5,6%

Luxe 79,5% 68,8% 10,7 427,6 359,2 19,0% 340,1 247,3 37,5% 68,3% 65,8% 2,5 467,9 495,8 -5,6% 319,6 326,1 -2,0%

Résidences hôtelières 78,0% 69,0% 9,1 139,0 130,9 6,2% 108,4 90,3 20,1% 62,7% 61,9% 0,7 163,9 161,6 1,4% 102,7 100,0 2,6%

GLOBAL 77,6% 67,8% 9,8 256,7 218,9 17,3% 199,2 148,4 34,2% 63,8% 62,0% 1,8 290,9 294,0 -1,0% 185,6 182,1 1,9%

GLOBAL HORS LUXE 76,0% 67,0% 9,1 110,8 102,1 8,5% 84,2 68,4 23,2% 60,0% 59,0% 1,0 121,0 120,4 0,5% 72,5 71,1 2,1%

2019 2018 2019 2018 2019

Prix Moyen HT (en euros) RevPAR HT (en euros) Taux d'Occupation % Prix Moyen HT (en euros) RevPAR HT (en euros)

RESULTATS MENSUELS D'ACTIVITE HOTELIERE RESULTATS CUMULES D'ACTIVITE HOTELIERE

2018 2019 2018 2019 2018 2019 2018

  

A CANNES du mois de septembre 2019 A CANNES (données cumulées de janvier à septembre 2019)
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Taux d’occupation basé sur chambres disponibles à la vente: 88,8%

Taux d’occupation basé sur un inventaire total: 88,8%
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Nombre d'hôtels étudiés sur la période : 40

Nombre de chambres étudiées sur la période : 3770

L E S  R É S U LTAT S  D ’A C T I V I T É  H Ô T E L I È R E  E T  
PA R A - H Ô T E L I È R E  D E  C A N N E S  PA R  C AT É G O R I E

S E P T E M B R E  2 0 1 9

Source: Base de données OlaKala_destination

Source: Base de données OlaKala_destination

TAUX D’OCCUPATION MENSUEL EN % PRIX MOYEN MENSUEL EN HT REVPAR MENSUEL EN HT

Taux de participation sur le mois en cours : 96%

Taux d’ouverture sur le mois en cours : 100%

var. var. var. var. var. var.

N-1 (pts) N-1 (%) N-1 (%) N-1 (pts) N-1 (%) N-1 (%)

2* 78,6% 71,6% 7,0 55,6 54,0 3,0% 43,7 38,7 13,0% 62,4% 60,6% 1,7 59,4 59,5 -0,2% 37,1 36,1 2,7%

3* 78,1% 61,9% 16,2 89,2 77,6 15,1% 69,7 48,0 45,1% 59,3% 54,2% 5,1 93,1 92,4 0,8% 55,2 50,1 10,3%

4* 76,1% 67,3% 8,8 151,3 136,2 11,1% 115,2 91,6 25,7% 61,2% 60,5% 0,6 169,4 166,7 1,6% 103,6 100,9 2,7%

5* 78,4% 67,0% 11,4 451,7 382,6 18,1% 354,2 256,4 38,1% 67,1% 64,2% 2,9 492,7 523,2 -5,8% 330,4 335,8 -1,6%

Résidences hôtelières 78,0% 69,0% 9,1 139,0 130,9 6,2% 108,4 90,3 20,1% 62,7% 61,9% 0,7 163,9 161,6 1,4% 102,7 100,0 2,6%

GLOBAL 77,6% 67,8% 9,8 256,7 218,9 17,3% 199,2 148,4 34,2% 63,8% 62,0% 1,8 290,9 294,0 -1,0% 185,6 182,1 1,9%

GLOBAL HORS 5* 77,1% 68,3% 8,7 124,5 112,7 10,4% 95,9 77,0 24,5% 61,4% 60,1% 1,3 136,5 135,3 0,9% 83,8 81,4 3,0%

RESULTATS MENSUELS D'ACTIVITE HOTELIERE RESULTATS CUMULES D'ACTIVITE HOTELIERE

  

A CANNES du mois de septembre 2019 A CANNES (données cumulées de janvier à septembre 2019)

Taux d'Occupation % Prix Moyen HT (en euros) RevPAR HT (en euros) Taux d'Occupation % Prix Moyen HT (en euros) RevPAR HT (en euros)

2019 2018 2019 2018 2019 2018 2019 2018 2019 2018 2019 2018
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Taux d’occupation basé sur chambres disponibles à la vente: 88,8%

Taux d’occupation basé sur un inventaire total: 88,8%
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V U E  D E S  P E R F O R M A N C E S  H Ô T E L I È R E S  E N  “ S E M A I N E ”  
E T  E N  “ W E E K- E N D ”

Source : l’Observatoire statistiques quotidien de HotelCompSet, provenant d’une collecte de statistiques au jour le jour 
composé à 85% du segment haut de gamme – luxe.

Source: Base de données OlaKala_destination

ÉVOLUTION DU TAUX D’OCCUPATION, DU PRIX MOYEN ET DU REVPAR EN SEPTEMBRE 2019 (VERSUS SEPTEMBRE 2018)

Source: Base de données OlaKala_destination

Nombre d'hôtels étudiés sur la période : 16

Nombre de chambres étudiées sur la période : 2 625

Taux de participation / échantillon mensuel : 62%

Taux d’ouverture sur le mois en cours : 100%

var. var. var.

N-1 (pts) N-1 (%) N-1 (%)

Semaine 79,1% 71,8% 7,3 298,1 263,0 13,3% 235,8 188,8 24,9%

Week-end 80,1% 70,9% 9,2 316,0 287,1 10,1% 253,0 203,5 24,3%

Global 79,5% 71,4% 8,1 305,9 273,8 11,7% 243,3 195,5 24,5%

2018

RESULTATS MENSUELS D'ACTIVITE HOTELIERE

RevPAR HT (en euros)Taux d'Occupation % Prix Moyen HT (en euros)  

Observatoire statistiques quotidien de OlaKala_destination
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L E S  R É S U LTAT S  D ’A C T I V I T É  H Ô T E L I È R E  C O M PA R É E S  À C A N N E S
S E P T E M B R E  2 0 1 9

Nombre de chambres Hôtellerie de Luxe à Cannes : 1 815

Nombre de chambres Hôtellerie de Luxe à Monaco : 2 008

Nombre de chambres Hôtellerie de Luxe à Paris : 6 700

Source: Base de données OlaKala_destination

TAUX D’OCCUPATION MENSUEL EN % PRIX MOYEN MENSUEL EN HT REVPAR MENSUEL EN HT

Source: Base de données OlaKala_destination

var. var. var. var. var. var.

N-1 (pts) N-1 (%) N-1 (%) N-1 (pts) N-1 (%) N-1 (%)

Cannes 77,6 67,8 9,8 256,7 218,9 17,3% 199,2 148,4 34,2% 63,8 62,0 1,8 290,9 294,0 -1,0% 185,6 182,1 1,9%

Cannes Luxe 79,5 68,8 10,7 427,6 359,2 19,0% 340,1 247,3 37,5% 68,3 65,8 2,5 467,9 495,8 -5,6% 319,6 326,1 -2,0%

Monaco Luxe 80,9 81,2 -0,2 539,8 397,9 35,7 436,9 323,0 35,3 69,5 71,5 -2,0 513,0 434,4 18,1 356,3 310,6 14,7

Paris Luxe 87,0 89,1 -2,1 565,1 580,2 -2,6 491,9 516,7 -4,8 71,9 77,9 -6,0 496,2 496,7 -0,1 356,9 387,1 -7,8

Nice 92,7 88,6 4,1 161,2 139,3 15,7 149,4 123,4 21,1 76,5 75,9 0,5 138,9 131,9 5,3 106,2 100,2 6,0

Alpes-Maritimes 85,0 79,0 6,0 180,9 156,7 15,5 153,7 123,8 24,2 70,4 69,6 0,8 174,6 168,9 3,3 122,9 117,7 4,5

Antibes - CASA 77,7 72,9 4,8 118,4 117,0 1,2 92,0 85,3 7,9 64,0 65,0 -1,0 122,7 121,5 1,0 78,6 79,0 -0,5

RevPAR HT (en euros)

RESULTATS MENSUELS D'ACTIVITE HOTELIERE RESULTATS CUMULES D'ACTIVITE HOTELIERE

Taux d'Occupation % Prix Moyen HT (en euros) RevPAR HT (en euros) Taux d'Occupation % Prix Moyen HT (en euros)

2018

  

A CANNES du mois de septembre 2019 A CANNES (données cumulées de janvier à septembre 2019)
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T O P  5  D E S  N AT I O N A L I T É S  ( O R I G I N E )
S E P T E M B R E  2 0 1 9

Source: Base de données OlaKala_destination

Economique Moyen de Gamme Haut de Gamme Luxe Résidences Global Global Hors Luxe Global Classement 2018

France 48,0% 30,2% 33,4% 36,8% 15,7% 35,7% 34,6% 38,8% 1

Royaume-Uni 4,5% 4,9% 13,9% 13,8% 22,0% 10,7% 7,4% 14,3% 2

Italie 21,5% 6,3% 8,8% 8,4% 0,8% 9,1% 10,0% 7,5% 5

Etats-Unis 3,5% 2,8% 7,3% 12,2% 33,1% 8,3% 4,2% 8,0% 3

Russie 2,7% 3,6% 4,8% 6,7% 11,8% 5,3% 3,8% 7,6% 4

LA REPARTITION DE LA CLIENTELE PAR NATIONALITE

(en % de nuitées générées)
Rappel des résultats de 2018
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M I X- C L I E N T È L E  :  L E  P R O F I L  D E  L A  C L I E N T È L E  
AYA N T  S É J O U R N É  À C A N N E S

S E P T E M B R E  2 0 1 9

RÉPARTITION DE LA SEGMENTATION DE CLIENTÈLE EN % - SEPTEMBRE 2019

Source: Base de données OlaKala_destination

Source: Base de données OlaKala_destination

Economique Moyen de Gamme Haut de Gamme Luxe Résidences Global Global hors Luxe Global Global hors Luxe

Clientèle 

individuelle directe 

de loisir

63,0% 41,8% 65,6% 9,0% - 34,5% 53,9% 84,6% 84,8%

Groupes Tourisme 5,3% 9,8% 5,4% 0,4% - 4,4% 7,4% 0,1% 0,1%
Clientèle 

individuelle directe 

corporate

27,9% 34,7% 26,1% 0,2% - 17,5% 30,6% 15,1% 15,0%

Groupes 

professionnels
3,8% 4,6% 0,0% 84,7% - 38,5% 3,2% 0,0% 0,0%

Congrès, 

manifestations et 

salons

0,0% 5,4% 0,0% 4,8% - 3,5% 2,5% 0,1% 0,0%

Séminaires, 

incentives
0,0% 3,6% 2,9% 0,7% - 1,7% 2,4% 0,1% 0,0%

Rappel des résultats de 2018
MIX CLIENTÈLE

(en % de nuitées générées)
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L A  R É PA RT I T I O N  E T  L E S  P R É V I S I O N S  D E S  R É S E R VAT I O N S
S E P T E M B R E  2 0 1 9

TAUX DE RÉSERVATIONS EFFECTUÉES PAR L’ENSEMBLE DES CANAUX DE RESERVATION (en % des nuitées) 

PRÉVISIONS DE FRÉQUENTATION - TENDANCES SUR 3 MOIS

Novembre Décembre Janvier

Economique

Moyen de Gamme

Haut de Gamme

Luxe

Résidences - - -

Source: Base de données OlaKala_destination

Source: Base de données OlaKala_destination
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C O N V E N T I O N S

Prix moyen et RevPAR sont donnés hors taxes.
Les catégories hôtelières utilisées dans les calculs sont celles communiquées par  le mandataire.
Les segments analysés : dans un souci de clarté et de cohérence d’analyse au niveau national, la catégorie d'hôtels prise en compte est établie en fonction de l'ancien 
classement correspondant à un certain type de produit. En effet, tous les hôtels n'ayant pas encore obtenu leur nouveau classement, il  est préconisé d'adopter cette 
méthode afin de pouvoir comparer les destinations entre elles. Lorsque tous les hôtels présents dans cette analyse auront obtenu la nouvelle classification, un ajustement 
sera fait dans ce rapport. La catégorie super-économique correspond aux établissements anciennement classés 0/1*, la catégorie économique aux établissements classés 
2*, la catégorie moyen de gamme aux établissements classés 3* et la catégorie haut de gamme aux établissements classés 4*.

G L O S S A I R E

• Taux d’occupation : Rapport entre le nombre de chambres vendues (ou appartements) et le nombre de chambres disponibles (ou appartements) par les hôtels / 
résidences.

• Prix moyen : Chiffre d’affaires hébergement divisé par le nombre de chambres vendues (ou appartements).
• RevPAR : Taux d’occupation multiplié par le prix moyen ou CA hébergement divisé par le nombre de chambres disponibles (ou appartements).
• Chambres vendues : Ensemble des chambres louées par l’hôtel, y compris les gratuités.
• Appartements vendus : Ensemble des appartements loués par la résidence.
• Chiffre d’affaires : Seul le chiffre d’affaires hébergement est utilisé dans les traitements. Le chiffre d’affaires restauration n’est pas pris en compte.
• Evolution (pts ou %) : Hausse ou baisse comparée à la même période de l’année précédente.

M É T H O D O L O G I E


