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L'’ANALYSE DU MOIS D'AOUT 2019

Les commentaires ont été réalisés en collaboration avec le syndicat des hoteliers de la ville de Cannes

En aolt 2019, les hoteliers cannois affichent des performances en hausse par rapport a I'an dernier. En effet, toutes catégories confondues, le RevPAR
a augmenté de 8,4% avec un niveau de fréquentation en hausse de 4,5 pts et des prix moyens qui ont augmenté de 3%.

Les hoteliers sur place estiment que : « c'était un tres beau mois d'aolt avec une augmentation de 4.5 points d'occupation au Global et une pointe a
+9,2 pts sur les 5* . Le prix moyen a augmenté de 3% , augmentation soutenue par les 4 * principalement. Le RevPAR augmente de 8.4% au Global et de
5% hors 5+ . Le mois d'ao(t reste le mois d'aolt avec une demande forte sur I'ensemble des marchés et sur les 4 semaines et a noter qu'il n'y pas eu
de fléchissement de la demande sur la derniére semaine».

Les hotels monégasques enregistrent des résultats en hausse en aolt 2019, ils voient leurs RevPAR augmenter de 6,3% suite a une augmentation des
prix moyens de 9,2%. Le segment luxe de Paris affiche une évolution négative de RevPAR (-10,4%) avec une baisse du taux d'occupation de 5,9 pts, les
tarifs ont diminué de 3%. La ville de Nice enregistre des performances en hausse, son RevPAR augmente de 4,8%. Le département affiche pour sa part
une augmentation de RevPAR de 5,8%.

En aodt 2019, la clientele nationale représente 28,1% de la clientéle totale, résultat en baisse par rapport a celui de I'an passé (36,4%). En deuxieme
position, la clientéle venue d'Arabie Saoudite, représentant 26,4% de la clientéle totale séjournant a Cannes. Les visiteurs venus du Koweit (8,1%)
occupent la troisieme place.

La clientéle dominante venue a Cannes est la clientele d'agrément et représente 94,9% de la clientéle totale. Dans sa globalité, la clientéle d'agrément,
a préféré séjourner dans des établissements du segment moyen de gamme puis haut de gamme lorsqu'elle est venue individuellement, en groupe son
choix s'est porté essentielle sur le luxe. La clientéle d'affaires, venue individuellement sur la Croisette a opté pour des hétels du segment économique
puis moyen de gamme. En groupe, son choix s'est orienté sur les établissements du segment haut de gamme puis moyen de gamme.
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LES RESULTATS D'ACTIVITE HOTELIERE ET
PARA-HOTELIERE DE CANNES PAR SEGMENT

RESULTATS MENSUELS D'ACTIVITE HOTELIERE RESULTATS CUMULES D'ACTIVITE HOTELIERE
A CANNES du mois d'aodt 2019 A CANNES (données cumulées de janvier a aoiit 2019)
Taux d'Occupation % Prix Moyen HT (en euros) RevPAR HT (en euros) Taux d'Occupation % Prix Moyen HT (en euros) RevPAR HT (en euros)
2019 | 2018 var. 2019 2018 var. 2019 2018 var. 2019 2018 var. 2019 | 2018 var. 2019 2018 var.
————— ————— Noi(pts), | .. ————— N1 (%) ————— N1 (%) e ————— Noi(pts) . ————— M%) ————— N1(%).
Economique 86,9% | 83,5% 3,4 78,8 78,1 0,9% 68,5 65,2 51% | 60,0% | 57,7% 2,3 70,9 70,3 0,9% 42,5 40,6 4,9%
Moyen de Gamme 81,1% | 86,0% -4,9 129,0 125,1 3,1% 104,6 107,6 | -2,8% | 50,2% | 53,1% -2,9 129,6 131,1 | -1,2% 65,1 69,6 -6,6%
Haut de Gamme 92,7% | 89,6% 3,1 188,2 182,4 3,2% 174,5 163,4 6,8% 62,6% | 62,4% 0,2 174,6 169,7 2,9% 109,2 105,8 3,2%
Luxe 90,1% | 80,8% 9,2 689,3 702,0 -1,8% 620,7 567.3 9,4% 66,9% | 65,3% 1,5 474,1 516,2 -8,2% 317,0 337,2 -6,0%
Résidences hotelieres 91,8% | 91,1% 0,7 195,1 182,1 7,1% 179,0 165,9 7.9% 60,7% | 61,0% -0,2 167,9 166,3 1,0% 102,0 101,4 0,6%
GLOBAL 88,8% 84,3% 4,5 381,4 370,5 3,0% 338,7 312,4 8,4% 61,8% 61,1% 0,7 293,8 302,3 -2,8% 181,6 184,6 -1,7%
GLOBAL HORS LUXE 87.8% 87.1% 0,8 134,1 130,5 2,8% 117,8 113,6 3,7% 57,7% | 57,9% -0,2 123,6 124,2 -0,5% 71,3 72,0 -0,9%
Source: Base de données OlaKala_destination
Taux d'occupation basé sur chambres disponibles a la vente:| 88,8% Nombre d'hotels étudiés sur la période : 40 Taux de participation sur le mois en cours:| 96%
Taux d’'occupation basé sur un inventaire total: 88,8% Nombre de chambres étudiées sur la période:| 3770 Taux d'ouverture sur le mois en cours : 100%
TAUX D'OCCUPATION MENSUEL EN % PRIXMOYEN MENSUEL EN HT REVPAR MENSUEL EN HT
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Source: Base de données OlaKala_destination
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LES RESULTATS D'ACTIVITE HOTELIERE ET

PARA-HOTELIERE DE CANNES PAR CATEGORIE
AOUT 2019

RESULTATS MENSUELS D'ACTIVITE HOTELIERE RESULTATS CUMULES D'ACTIVITE HOTELIERE
A CANNES du mois d'aoat 2019 A CANNES (données cumulées de janvier a aodit 2019)
Taux d'Occupation % Prix Moyen HT (en euros) RevPAR HT (en euros) Taux d'Occupation % Prix Moyen HT (en euros) RevPAR HT (en euros)
2019 2018 var. 2019 | 2018 var. 2019 | 2018 var. 2019 | 2018 var. 2019 | 2018 var. 2019 2018 var.
............ N2 (pts) | e NFL(%) L LN ) N ts) L N2 LN (%0)
2% 89,3% 86,0% 3,3 67,0 67,1 -0,2% 59,8 57,7 3,6% 59,4% | 58,2% 1,2 61,1 61,4 -0,4% 36,3 35,7 1,7%
3* 85,2% 80,8% 4,4 95,9 96,5 -0,6% 81,7 78,0 4,8% | 56,8% | 53,1% BYi 93,9 94,8 -1,0% 53,3 50,4 5,8%
4 88,2% 88,9% -0,7 185,1 175,1 5.7% 163,2 155,6 4,8% 59,2% | 59,9% -0,8 173,1 172,1 0,6% 102,5 103,2 -0,7%
5% 89,2% 78,7% 10,5 734,8 761,6 -3,5% 655,2 599,3 9,3% 65,6% | 63,8% 1,8 498,9 543,7 -8,2% 327.4 346,9 -5,6%
Résidences hoteliéres 91,8% 91,1% 0,7 195,1 182,1 7.1% 179,0 165,9 7.9% 60,7% | 61,0% -0,2 167,9 166,3 1,0% 102,0 101,4 0,6%
GLOBAL 88,8% 84,3% 4,5 381,4 370,5 3,0% 338,7 312,4 8,4% 61,8% 61,1% 0,7 293,8 302,3 -2,8% 181,6 184,6 -1,7%
GLOBALHORS 5% 88,6% 87,9% 0.7 153,1 146,9 4,2% 135,6 129,1 5,0% | 59,1% | 59,0% 0,1 139,0 139,3 | -0,2% 82,2 82,2 0,0%
Source: Base de données OlaKala_destination
Taux d’occupation basé sur chambres disponibles a la vente:| 88,8% Nombre d'hétels étudiés sur la période : 40 Taux de participation sur le mois en cours:| 96%
Taux d’occupation basé sur un inventaire total: 88,8% Nombre de chambres étudiées sur la période:| 3770 Taux d'ouverture sur le mois en cours : 100%
TAUX D'OCCUPATION MENSUEL EN % PRIXMOYEN MENSUEL EN HT REVPAR MENSUEL EN HT
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Source: Base de données OlaKala_destination
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VUE DES PERFORMANCES HOTELIERES EN “SEMAINE"
ET EN “WEEK-END"

Source : I'Observatoire statistiques quotidien de HotelCompSet, provenant d'une collecte de statistiques au jour le jour
composé a 85% du segment haut de gamme — luxe.

RESULTATS MENSUELS D'ACTIVITE HOTELIERE
Observatoire statistiques quotidien de OlaKala_destination

Taux d'Occupation %

Prix Moyen HT (en euros)

RevPAR HT (en euros)

var. var. var.
2019 2018 2019 2018 2019 2018
N-1 (pts) N-1 (%) N-1 (%)
Semaine 90,0% 85,9% 4,1 451,2 450,8 0,1% 406,1 387.4 4,8%
Week-end 87,7% 85,1% 2,6 466,4 466,3 0,0% 409,2 396,9 3,1%
Global 89,0% 85,6% 3.4 458,0 457,5 0,1% 407,5 391,6 4,1%
Source: Base de données OlaKala_destination
Nombre d'hétels étudiés sur la période : 16 Taux de participation / échantillon mensuel : 62%
Nombre de chambres étudiées sur la période : 2625 Taux d'ouverture sur le mois en cours : 100%

EVOLUTION DU TAUX D'OCCUPATION, DU PRIX MOYEN ET DU REVPAR EN AOUT 2019 (VERSUS AOUT 2018)
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LES RESULTATS D'ACTIVITE HOTELIERE COMPAREES A CANNES
AOUT 2019

RESULTATS MENSUELS D'ACTIVITE HOTELIERE

A CANNES du mois d'aoat 2019
Prix Moyen HT (en euros)

Taux d'Occupation %

var.

2019 2018 N-1 (pts) 2019

[ Cannes 88,8 84,3 4,5 381,4
Cannes Luxe 90,1 80,8 9,2 689,3

| Monaco Luxe 85,8 88,1 -2,4 686,1
Paris Luxe 71,2 77.1 -5.9 453,6

Nice B 92,4 91,4 0,9 162,6
Alpes-Maritimes B 90,3 88,4 1,8 225,9

Antibes - CASA B 96,4 96,1 0,3 65,0

Source: Base de données OlaKala_destination

TAUX D'OCCUPATION MENSUEL EN %
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Source: Base de données OlaKala_destination
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var.
N-1 (%)

R

evPAR HT (en euros)
var.
2018
N-1 (%)
312,4 8,4%
567.3 9.4%
553,6 6,3
360,6 -10,4
143,3 4,8
192,7 5.8
57.0 9.9

PRIXMOYEN MENSUEL EN HT
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RESULTATS CUMULES D'ACTIVITE HOTELIERE

A CANNES (données cumulées de janvier a aoit 2019)
Prix Moyen HT (en euros)

Taux d'Occupation %

Alpes-

Maritimes

Antibes -
CASA

RevPAR HT (en euros)

1 (F;ts) 2019 2018 1 ((;/o) 2019 2018 "\ ((;/O)
0,7 293,8 302,3 -2,8% 181,6 184,6 -1,7%
1,5 474,1 516,2 -8,2% 317,0 337.2 -6,0%
2,3 509,1 439,5 15,8 346,4 309,1 12,1
-6,5 485,5 484,5 0,2 340,0 3704 -8,2
0,0 134,3 129,8 3.5 99,7 96,3 3.5
0,1 173.5 171,2 13 118,5 116,8 1,5
5.3 39,1 40,8 -4,1 31,3 30,5 2,7
Nombre de chambres Hotellerie de Luxe a Cannes : 1815
Nombre de chambres Hotellerie de Luxe a Monaco: | 2 008
Nombre de chambres Hotellerie de Luxe a Paris : 6 700
REVPAR MENSUEL EN HT
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TOP 5 DES NATIONALITES (ORIGINE)

AOUT 2019
LA REPARTITION DE LA CLIENTELE PAR NATIONALITE ;
— — Rappel des résultats de 2018
(en % de nuitées générées)
Economique Moyen de Gamme | Hautde Gamme Luxe Résidences Global Global Hors Luxe Global Classement 2018

France 63,0% 59,1% 44,7% 20,6% 38,3% 28,1% 53,5% 36,4% 1
Arabie Saoudite 0,0% 5,8% 9,7% 32,4% 14,3% 26,4% 6,1% 21,2% 2
Koweit 0,0% 0,0% 1,3% 10,2% 6,6% 8,1% 1,0% 3,2% 7
Qatar 0,0% 0,0% 0,0% 9,8% 0,0% 7,6% 0,0% 2,8% 8
Etats-Unis 3,2% 0,6% 7,5% 7,6% 4,4% 6,8% 4,2% 8,6% 3

Source: Base de données OlaKala_destination

Arabie Koweit

—— Saoudite

28,1% 26.4% 8,1%
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MIX-CLIENTELE : LE PROFIL DE LA CLIENTELE

AYANT SEJOURNE A CANNES
AOUT 2019

MIX C_LIFNTEIZE — Rappel des résultats de 2018
(en % de nuitées générées)
Economique Moyen de Gamme | Hautde Gamme Luxe Résidences Global Global hors Luxe Global Global hors Luxe
Clientele
individuelle directe 91,7% 81,4% 92,0% 84,9% - 87,5% 87,9% 86,8% 77,8%
de loisir
Groupes Tourisme 1,6% 15,3% 6,8% 0,0% = 7,5% 8,6% 11,6% 12,8%
Clientele
individuelle directe 4,8% 3,3% 1,2% 0,1% - 2,6% 3,0% 1,5% 1,3%
corporate
Groupes 1,9% 0,0% 0,0% 15,0% - 2,4% 0,5% 0,3% 8,0%
professionnels
Congres,
manifestations et 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% - 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
salons
Séminaires,
e 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% . 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%

Source: Base de données OlaKala_destination

REPARTITION DE LA SEGMENTATION DE CLIENTELE EN % - AOUT 2019
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Source: Base de données OlaKala_destination
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LA REPARTITION ET LES PREVISIONS DES RESERVATIONS
AOUT 2019

TAUX DE RESERVATIONS EFFECTUEES PAR L'ENSEMBLE DES CANAUX DE RESERVATION (en % des nuitées)
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Source: Base de données OlaKala_destination

PREVISIONS DE FREQUENTATION - TENDANCES SUR 3 MOIS
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METHODOLOGIE

CONVENTIONS

Prix moyen et RevPAR sont donnés hors taxes.

Les catégories hoteliéres utilisées dans les calculs sont celles communiquées par le mandataire.

Les segments analysés : dans un souci de clarté et de cohérence d'analyse au niveau national, la catégorie d'hdtels prise en compte est établie en fonction de l'ancien
classement correspondant a un certain type de produit. En effet, tous les hotels n'ayant pas encore obtenu leur nouveau classement, il est préconisé d'adopter cette
méthode afin de pouvoir comparer les destinations entre elles. Lorsque tous les hotels présents dans cette analyse auront obtenu la nouvelle classification, un ajustement
sera fait dans ce rapport. La catégorie super-économique correspond aux établissements anciennement classés 0/1%, la catégorie économique aux établissements classés
2%, la catégorie moyen de gamme aux établissements classés 3* et la catégorie haut de gamme aux établissements classés 4*.

GLOSSAIRE

« Taux d'occupation: Rapport entre le nombre de chambres vendues (ou appartements) et le nombre de chambres disponibles (ou appartements) par les hotels /
résidences.

+ Prixmoyen : Chiffre d'affaires hébergement divisé par le nombre de chambres vendues (ou appartements).

+ RevPAR:Taux d'occupation multiplié par le prix moyen ou CA hébergement divisé par le nombre de chambres disponibles (ou appartements).

» Chambres vendues: Ensemble des chambres louées par I'hdtel, y compris les gratuités.

* Appartements vendus: Ensemble des appartements loués par la résidence.

+ Chiffre d'affaires : Seul le chiffre d'affaires hébergement est utilisé dans les traitements. Le chiffre d'affaires restauration n’'est pas pris en compte.

+ Evolution (pts ou %) : Hausse ou baisse comparée a la méme période de 'année précédente.
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